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\Voksne kvinder er tidens stilikoner
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- Voksne kvinder tgr meget, hvis de fgler sig smukke og tilpas i det
len  tgj, de har p3, siger Ditte Reffstrup, Ganni, der havde en lzengere
la samtale med en i fglge hende "meget velinformeret” kronprinses-
3 se Mary. Foto: Scanpix
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5 MODEMONETER
ska- M Dansk mode er i vaekst.
‘ron- M Et dyk i krisen fra 2008 er nu overvundet.
ger M Det fgrste halve ar af 2013 er eksporten steget naesten tre pro-
p- cent til 9,3 milliarder kroner.
n- B Hjemmemarkedet er status quo.

W Men seks ud af ti modefirmaer forventer vaekst i ar.

her- M Branchen er Danmarks femtestgrste.
e M Bestseller-koncernen har en markedsandel pa ca. 57 procent.
p%l M IC Companys ca. det halve.
sten M Kvinder kgber cirka 60 procent af tgjet, maend 30 procent, bgr-
e nene far de sidste 10.
ne B Modeugen i Kgbenhavn viser isser dansk og nordisk tgj og tilbe-

n h@r pa messer og shows.
M Den varer frem til spndag.

B www.copenhagenfashionweek.com
KILDE: DANSK MODE OG TEXTIL

mode i denne her globalise-
rede tid, og det er hos de
voksne kvinder, vi skal finde
inspirationen. Se dog p4,
hvor sexede og sensuelle,

de er! De er meget mere
interessante end de helt
unge, sé jeg kan godt for-
sta, de ser op til dem.

Michael Kristensens tgj er
maélrettet de modne, der far
“fremhaevet hofter og tal-
jer”, og nok "elsker” han
kvinder, ”de smukke vaese-
ner”, men han ser ogsa en
god forretning i at rette
sit nystartede firma mod
dem.

-You are are ruling the
world, det er jer voksne,
der har pengene, og I far
flere af dem, som han
udtrykker dét, Anne
Lise Kjeer seetter fle-
re tal pa.

- Kvinder udggr
60 procent af de
universitetsstu-
derende i Euro-
pa, og deter
bevist af ver-
dens fgrende
konsulent-
hus McKin-
sey & Co., at
kvinderiledel-
se og bestyrelse er et plus
for bundlinjen. Og den ud-
vikling fortsaetter, siger An-
ne Lise Kjaer og opfordrer
modefirmaer til at st ved,
at de henvender sig til voks-
ne.

- Det vil kunne svare sig,
mener hun.

Flere danske modefirmaer
som Malene Birger, Baum
und Pferdgarten, Whiite og
Designers Remix har ogsé
de senere ar faet en stil og
nogle snit, der passer bedre
til de kvinder, der keber de-
res tgj. Og det er ikke teen-
agerne.

- Det handler ofte om snit,
forklarer Ditte Reffstrup.

- Voksne kvinder er ogsa
generte. Men de tgr meget,
hvis de fgler sig smukke og
tilpasidet tgj, de har p4, sa
det skal tegnes til dem. Det
skal lige skjule den lille ma-
ve eller have et lille @2rme, sa
de kan slappe af og fgle sig




