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Vi har talt om individualiteten i man-
ge ar, men forst nu begynder vi at
praktisere den,
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ANNE LISE KIER.

Moden er ded - lenge leve individualiteten,
siger Anne Lise Kjeer, ferende dansk trendfor-
sker med base i London.

‘Moden
er dad

London

Efter at de dogmatiske diktater

fra designfirmaerne er skraellet
af, er der kun den negne genstand
tilbage. Tajet, moblet, skoen. 2004
bliver aret, da vi for alvor satter
individualitet og kvalitet i hojsaedet.

Det spér den internationale
trendforsker Anne Lise Kjer, hvis
London-baserede trendbureau Kjar
Global radgiver sa forskellige virk-
somheder som Benetton, Ikea, La
Perla, Levis, Puma og Audi om de
kommende ars tendenser.

For Anne Lise Kjaer er der ingen
tvivl, nar det geelder det design, som
vi i 2004 vil omgive os med. Her ber
der efter hendes mening traekkes en
stor tyk streg under ordet “selvtil-
lid": Fra i ar vil designforbrugeren
for alvor have friheden, modet og
overbevisningen til at turde plukke
fra tidens fragmenterede tendenser
og vaelge sin egen personlige stil.

»Man herer stadig folk tale om
mode, men moden er ded. Nu er
det selve tojet, eller mablet, eller
skoene, det handler om. Fer i tiden
var moden noget, der fik lov at
overvaelde produktet, med det
resultat at kvaliteten blev forringet
og hensynet til, hvad der passer til
den enkelte person, totalt overset.
Nu tenker vi pa en helt ny made,«
siger Anne Lise Kjer.

Sé er det officielt: Moden er dad.

Parat til hejere pris

»Til gengeeld er vi villige til at
betale lidt mere for eksempelvis
vores toj, hvis vi kan fa garanti for,
at det holder, at kvaliteten er i
orden, og at vi har lyst til at have
det pa efter en enkelt sason, « siger
hun.

Anne Lise Kjaer mener, at der er
sket et skift i hele den made, vi
opfatter design pa. Nu er det virke-
lig OK at vaelge de farver eller den
stil, man selv kan lide.

»Vi har talt om individualiteten i
mange ar, men forst nu begynder vi
at praktisere den,« siger hun.

Der er flere ar siden nu, at trend-
billedet eksploderede og hver ny
sason begyndte at presentere
forbrugerne for en antal af be-
stemte, ofte meget forskellige “lo-
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oks". Ifelge Anne Lise Kjaer resul-
terede det i nogle ir i en form for
panik, hvor folk kebte ind narmest
uden retning, af frygt for at blive
tabt bagud for en vigtig tendens.

Fornutftig pris

»Nu er “mindre" blevet “mere". Vi
kan ikke proppe mere ind i skabene.
Nu vil vi have tej og ting, der varer,
og vi forventer at fa dem til for-
nuftige priser. Heri ligger der en
kaempe ud rdring for fabrikanter-
ne. [ arevis 1ar de fortalt os, at
kvalitet og vaerdi var noget universi-
elt, noget alle betragtede pa samme
made, men det er det jo overhove-
det ikke. Nu er det om at tilfredsstil-
le alle vores forskellige behov,« siger
hun.

Skredet i markedet er allerede nu
tydeligt i detailhandelen, siger Anne
Lise Kjeer. | London for eksempel er
interressen begyndt at traekke fra de
store vi-har-alt designvarehuse i
West End til de sma, finurlige de-
signbutikker pa byens mindre
trafikerede strog.

»Folk gér efter speciallesninger
fremfor totallesninger. Det var en
misforstaet trend i 1990’ erne, da de
store modefirmaer lancerede pro-
dukter indenfor alt fra parfume og
personlig pleje til tej og mebler. I
dag er der ikke ingen, der gider at
have det samme designermarke pa
fra inderst til yderst. Maske fordi det
har vist sig, at modefirmaerne har
spredt sig for tyndt og har svaert ved
at garantere den samme kvalitet pa
tvaers af det brede varesortiment, «
siger Anne Lise Kjer.

Hvis man skal sige bare en ting
om fremtidens forbrugereftersporgs-
el pa design, sa er det, ifelge den
danske trendforecaster, at essensen
af varen er blevet prioritet nummer
et.

»Vi har ikke brug for at kebe flere
T-shirts, vi har brug for den rigtige
T-shirt,« siger Anne Lise Kjaer.

Anne Lise Kjar og en rekke
ovrige eksperter fortaller om ten-
denserne frem til sommeren 2005
péa Kjar Globals seminar pa Dansk
Design Center i Kebenhavn 29.
januar.
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Chromatic »

» Kromatisk. Stop trafikken med sterke “advarsels-
farver”, turkis, azurbld, syregul, greesgren og neon-
mandarin, der keles ned med optisk hvidt og choko-
ladebrunt. Pi tejsiden et uafhangigt, modigt look
med striber og prikker, sjov og ballade, der sattes
sammen, uden at passe sammen. Smykkerne er

» Courage

hjemmelavede og makeuppen ren, bleg og sexet. Pa » Mod. Et naturligt, ikke- gance og frisk feminitet |
boligsiden gir farverne igen. Vaek med de hvide anstrengt look. Naturligt o kjoler, der er skiret under
hospitalsvaegge og ind med de gule plastikstole. ind imellem nostalgisk m barmen og afslappet beklaed-
Meblerne betrekkes med farverige stoffer, gardiner- farver som falmet bla, slidt ning med et ekko af 1970°ernes
ne er stribede og det kulerte porcel®n ser ud, som brunt leder og bleggren, fymnasstlktﬂl_. I boligen géar
om det er samlet ind pd et loppemarked. basketballorange, hvidt og arverne igen i krydsfeltet
forvasket denim. Humoristiske ~ mellem by og land. Detaljerne
detaljer som hjerteformede er skiret ned til deres mini-

lommer, m@nstre inspireret af mum i dette unge, naturlige
tatoveringer og T-shirts med look, hvor velbrugt leder og
tryk pd. Der er uhindret ele- trae gar igen overalt.

B
Der er masser af farver og humor i designtendenserne for 2004. Den inter-
nationale trendekspert Anne Lise Kjeer peger pa fire tendenser, der vil afspejle
sig i vores toj og boliger i det nye ar.

P Curiosity

» Nysgerrighed. Hvor tojet meder moderne kunst af
Saatchi-slagsen. Kontrasterne er overalt her, i perle-
hvidt, kulsort, lakredt, guld og koral. Denne tendens
halder til individualiteten og det ikke-praefabrikere-
de. Her leges der nysgerrigt med formerne og stof-
ferne. Plisseringer, lag-pi-lag og opfindsomme,
kuriase detaljer side om side med alt mulig tilbeher i
guld, fra sandaler og brede beelter til guldbriller og
-smykker. Haret er asymetrisk, laberne knaldrede. 1
boligen, hvor de samme farver gir igen, leges der
videre med kontrasterne. Hverdagsmeblerne ses fra
nye vinkler og samlingsobjekter udstilles og belyses
pa nye mader. Glas, granit og lak bruges opfindsomt.

» Catalyst

P Katalysator. Farverne er kobber, laks, selvhvid,
banangul og falmet gren. Igen er der tale om leg med
tilbehar og stoffer, men denne stil er mere spontan,
tilfeldig og afhangig af skiftende stemninger.

Delikate menstre, falske diamanter og kniplinger
ved siden af silke, chiffon, satinbind og pailletter. Her
er nonchalance for alle pengene, med glitrende af-
tenkjoler sat sammen med flip-flops i plastik.

Makeuppen er let med skinnende pigmenter og
blade, svagt farvede lazber. | boligen er der tale om en
ren, nermest naturvidenskabelig tendens, hvor man
traekker pd farver fra jord og skov, ild og vand.

Et Madonna-look med lys, glas, krystaller, chan-
gerende stoffer og naturobjekter.

Selv den mest kraesne forbruger ber kunne finde sin
egen personlige stil i si bredt et tendensbillede. For-
virrende maske, fyldt med kontraster, men aldrig
kedeligt.




