FREDAG DEN 6. AUGUST 1999 - NR. 149 - ARGANG 104

Trends til millhhloner

Anne Lise Kjeer lever af

at forudsige hvordan

vi veelger at leve og ga klaedt
i morgen

Af Bjarne Bang

»Joh, sammenlignet med at seelge
mursten, sa er det maske noget under-
ligt noget at lave forretning pa. Det er
da lidt luftigt, dét, jeg og mine assisten-
ter lever af. Egentlig bare snak,« erken-
der Anne Lise Kjeer.

Med base i London har hun voldsomt
gang i sit internationale trend-bureau,
Kjaer Global, der seetter pejlemzerker
for, hvad en raekke forskellige industri-
er kan seelge til forbrugerne i de kom-
mende ar. Og snak gor det selvfolgelig
ikke.

»Hvis kunderne skal kunne bruge de
informationer, vi leverer, sa skal mit bag-
land og forarbejde veere i orden,« under-

streger Anne Lise Kjzer, der star bag de
trend-forudsigelser, som modemessen i
Bella Center, Copenhagen International
Fashion Fair, preesenterer i disse dage.

Forbrugerne bestemmer

For udenforstaende ser det ud som me-
get-lidt-konkret snak, det som Kjaer og
assistants kan forteelle producenter, ind-
kebere og via medierne i sidste ende for-
brugerne om mode-trenden.

»Vi star over for en saeson af nye be-
gyndelser« og »der fokuseres pa gen-
fundne veerdier, det naturlige«.

Sadan lyder det bl.a., nar Anne Lise
Kjeer skal uddybe baggrunden for sine
trends. Hun skynder sig da ogsa at sige,
at hun kun peger pa muligheder og
giver nogle idéer om trenden. Og at
moden jo ikke lzengere dikteres. Forbru-
gerne, de, der kgber, bestemmer selvfol-
gelig selwv.

Mere konkret neevnes dog direkte
nogle farver, som kan bruges i forbindel-
se med et af trend-temaerne — vibration
and vitality, hedder det. »... dybe hav-

Pa syv ar er Anne Lise Kjaers
trend-bureau KJ‘aer Global med base i
London vokset til en indbringende
millionforretning med mange
prominente kunder.

pasteller med fokus pa flintegrat, café
au lait og grat som havets bolger. Tilfgj
pampasgul til highlight. Scubadivingb-
la og pasteller skaber en ny realitet;
morgentage, aeterisk bla, oliegron og vio-
let is«.

Men som hun selv siger — det er ikke
bare los snak. Forarbejdet ma jo veere
gjort hos Kjaer og de andre bureauer,
som hun konkurrerer indeedt med i Lon-
don, Paris o.s.v., for producenter af mo-
detgj, sko, biler, parfumer og alt muligt
andet bruger millioner og atter millio-
ner pa at lade sig inspirere.

Kjaer henter inspiration snart sagt
alle steder. Chefen har en medarbejder,
som leeser og klipper aviser for sig, hun
suger selv til sig pa internettet, chatter
med folk med vidt forskellig baggrund
og bruger i det hele taget gjne og grer al-
le steder for at se og here, hvad der bli-
ver in i morgen.

Forrygende ar

»Ingen rammer helt rigtigt hver gang.
Men vores succes-rate er vel pa omkring
80 pct.,« mener Anne Lise Kjeer, som
ikke vil neermere ind pa, hvor mange
millioner Kjaer Global szlger trend-
snak for om aret.

Men der er seks fastansatte, otte free-
lancere, som bruges hele tiden foruden
en raekke geester, som inviteres, nar
Kjaers team skal forsege at pejle sig ind
pa fremtidens trend. Sa nogen omseet-
ning skal der jo til.

»Men vi har haft et forrygende sidste
ar,« siger hun.

Efter uddannelse pa den danske teks-
til- og konfektionsbranches fagskole i
Herning, Teko-Center i Herning i 1983
har Kjeer, der i dag er 37 ar, arbejdet in-
ternationalt — siden 1992 med eget bu-
reau i London, hvor konkurrencen er li-
ge sa skarp som pressefolderne skulle
veere en gang.

Blandt kunderne, som betaler Kjaer
for inspiration, er Ecco, BMVV, Benetton,
Marks & Spencer, Peek & Cloppenburg,
nogle rigtigt store i Skandinavien, hvis
identitet hun ikke vil ud med, de storste
italienske stof-producenter o.s.v. — bredt
fordelt, og absolut ikke kun inden for
modetg;j.

»Men vi har altid brug for nye, spaend-
ende kunder,« siger trend-direkter Anne
Lise Kjeer, formentlig med tanke pa sin
business manager hjemme i firmaet i
Hampstead, London.



