Foto: Privat

“Jeres vare skal have en historie at
fortzlle, og den skal vare positiv.”
Sadan lyder radet til tgjfirmaer fra
Anne Lise Kjer. Hun er designer og
trendforsker og har siden 1988 haft sit
eget trendbureau i London. Her holder
hun gje med nye trends blandt forbru-
gerne og radgiver store firmaer i tgj-,
kosmetik-, mgbel- og samand ogsa
bilindustrien.

Og Anne Lise Kjer er ikke et gje-
blik i tvivl om den staerkeste trend
netop nu:

“Forbrugerne er tratte af billigt
skrammel. Vi har jo alle sammen alt
det, vi har behov for og mere til.
Ingen har lyst til at forbruge mere, sa
skal de bare til at bygge til. Forbru-
gerne vil have noget andet, noget per-
sonligt og spendende.

Tgjbranchen har vearet fantastisk
dygtig til at skaffe masseproducerede
varer af rimelig kvalitet til en lav pris.
Men det er alt sammen sa frygteligt
ens. De kopierer hinanden i ét vk,
og det bliver sd rasende kedeligt. De
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Trendforskeren:

- hilligt skrammel er out!

“Fortael en god historie med dit toj, sa kan du salge det i fremtiden,”
siger trendforsker Anne Lise Kjaer.

skal holde op med alene at konkurrere
pa at fa tejet fremstillet billigst
muligt.

Hvis et firma skal fa mig til lige
netop at veelge deres produkt, nar det
nu er sa forholdsvis ens alt sammen,
sa skal kjolen eller blusen have en
historie at fortzlle, og det kan meget
vel vare om, hvordan den er blevet
fremstillet. Det kan vare om en grup-
pe kvinder i Polen eller Egypten, der
har syet tgjet - en eller anden histo-
rie, der ger tejet mere personligt. Og
historien ma gerne handle om miljo
eller arbejdsforhold, som er meget
oppe i tiden og vil komme endnu mere
i fokus.”

Opror mod det masseproducerede

Anne Lise Kjar tror derimod ikke pa
diverse statskontrollerede marknings-
ordninger: “Bevagelsen blandt forbru-
gerne er sa sterk, at den ikke behgver
stotte fra statslige myndigheder, og
jeg har - lige som mange andre
moderne forbrugere - en modvilje over
for statslige ordninger, der vil tvinge
eller belere mig. Standardordninger er
kedelige og upersonlige, og jeg tror
for eksempel heller ikke, for-
brugerne gar op i, om en
vare er fremstillet i det ene
eller andet land, eller i andre
oplysninger der kan puttes ind i
et stramt skema. De vil have den
spandende historie.

Der er et ulmende oprer mod McDo-
nald og andre upersonlige kader, som
flere og flere forbrugere reagerer imod.
Det er disse forbrugere, fremsynede
tejfirmaer kan appellere til. Selvfelge-
lig vil der altid veere en gruppe af for-
brugere, der gar efter det billigste og
massefremstillede, men den gruppe er
vigende og ikke le@ngere sa attraktiv
pkonomisk,” mener Anne Lise Kjer.
“For det forste bygger begreberne pa,
at folks vigtigste politiske handling er
at forbruge, ikke at stemme eller vaere
politisk aktive pa anden made, og sa
har man virkelig kert forbrugerismen
ud i sin yderste og sygelige konse-
kvens.

For det andet "privatiserer’ begre-
berne store politiske spgrgsmadl som
ordentlige arbejdsforhold i den tredje
verden. Det bliver lige pludselig den
enkelte forbrugers ansvar at @ndre
vilkdrene pa den anden side af jord-
kloden, og det rummer en fare for, at
politikere og virksomheder fralegger
sig deres ansvar.” m



