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agerer som forbrugere pa, mener tre forende rrend
trackere, RUM har talt med.

Enal dem er danske Anne Lise Kjer, der i sit trend
bureau Kjaer Global arbejder med nogle af verden
sterste brands.

— I det nzeste arti bliver vores motto: ‘Tkke mere
men bedre.” Vi har set tendensen i et stykke tid
men bevidstheden om, hvordan vores forbrug pa
virker mennesker, verden og vores helbred, er e
hot emne, som kommer til at have indflydelse pi
alle dele af vores liv. Sma steder med endnu mert
fokus pa beredygtighed og energivenlige losnin
ger bliver vores foretrukne hjem, Maske har vi
boliger—en “klog” boligi byen og en "back to basic’

feriebolig til at lade op i.
Ud over ‘'mindre er bedre™-trenden opererer Annt
Lise Kjar ogsa med to andre hovedbudskaber i sine
trendscenarier: En “vi-kultur med samarbejde sam
en kultur omkring det hyper lokale og de @gte ting
Kollegaen Martin Raymond, som er strategisk che
og grundlaegger af Future Laboratory i London, ta
Mindpre er meget bedre. Dét udsagn plus fabulerende historier;, teknologi, v o™ cn vy slags aldwempet forbrug og en gjerkul
der flytter greenser, og autentisk ‘made here-hdndverk’ er kodeord for vores
nere fremtid. Siger tre af verdens forende trendtrackere, som RUM har
bedt tegne tendenserne for 2013 og de kommende dr. Se, hvorfor vi bliver
hobbitter og supernomader, der spger det egle, stille og sublime liv madt
¢ det store, globale fellesskab.

tur, der bliver erstatiet af et leje- og delemarked.
Men rag ikke fejl. Selv om livsstilseendringerne mu
ligvis er udsprungetafl krise, harvi valgt at gribe den
an med positiv, oprejst pande. En atitude, som Fu
ture Laboratories betegner som en al de vigtigste
trends og kalder ‘new sublimity’.

- Krisen har tvunget os til at gentaenke den made, v

Kig pa dit kontoudtog fra banken, Der har du nu-
tidens krystalkugle eller i hvert fald en af de vigtig-
ste katalysatorer for de tendenser. som vi oplever
lige nu—og som vivil se endnu mere ali 2013 og de
naste fem ar.

For selv om du maske hgrer til de heldige, der far
samme belab ind pa kontoen hver maned, er der en
stor sandsynlighed for, at de ikke bliver brugt sa hur-
tigt som for finanskrisen. Og skulle vi gare status
igen om femdr, sa ... :

- Sidder du maske i en sofa med et fyrigt navn, der
klinger af eventyrhelte.

— Du bor lidt mere som en hobbit i en lille lejlighed
ibyen og holder ferieietsimpelthus paet norsk fjeld

eller tager en weekend-time outi et telt pa toppen af

en bygning i New York.

- Du lejer en delebil og har maske skippet den ene
eller ligefrem begge biler i carporten.

- Du og din familie har sandsynligvis endnu flere
smartphones, iPads og teknologiske vidundere, men
livis du ikke selv har lzert at slukke dem indimellem,
arbejder du maske for et firma, der ligesom Volks-
wagen i Tyskland har kodet din maobil til ikke at mod-
tage arbejdsmails efter fyraften,

— Huvis du da ikke i stedet er blevet en moderne no-
made, der har fuldstendig udflvdende graenser mel-
lem job og tritid og arbejder lidt i kekkenet efter mor-
genmaden og pa den lokale calé senere pa dagen.
Med andre ord —velkommen til din naere fremtid og
med den en ny verden fyldt med nomacder, hobbit-
ter, mere fantasi, stilhed, indre mindfulness og

endnu mere genbrug og langtidsholdbart design,

UI'LEDER EFTER DET LOKALE OG SUBLIME

Nuindvender du maske, at trendforskerne allerede
sidste ar og aret for afblieste aggressivt forbrug og
show off, Ogja, det er sandt—antishopping trenden
har bidt sig fast. Men lige nu sker der faktisk endnu
mere drastiske @ndringer i den made, vi lever og

lever bade vores personlige livog gar efter karrierer
pa. Vi tager vores liv op til revision og prioriterer
hajere grad, hvordan vi vil leve. Vi leder efter de
sublime, siger Martin Raymond.

VI'ER DENYE SUPERNOMADER

Cécile Poignant arbejder som redakior at Trenc
Tablet, ensocial medieplattorm, som harer under L
Edelkoort, der er kendt som opfinderen af trend
forskning. Og ifglge hende har vi nu og i fremtides
storre indflydelse pa vores eget liv end nogensindy
for — takket viere den stgrste rend af dem alle: dex
teknologiske.

— Det er den store revolution i vores epoke. Der
pavirker alle vores vaner, vores livsstil, vores mid.
al veere pa og kommunikere pa. Og den begynde
at wndre den made, som ungdommen ser pa ve
den pa, Magten til at @ndre verden ligger nui hzen
derne pa hver af os, der kan bega os pa internettet
give ndiryk for tanker, finde lnansiering og selg
vores kreationer.

- Vores smartphones, iPads og mobiltelefoner ha
befriet os fraal fysisk tilknytning. Vikan arbejde hvo
som helst, Nar som helst. Vi kan genopfinde vore
eksistens, og deter op til os at bestemme vores prio
riteter. Vi er frie igen til at vandre - ligesom vore
forfaedre, som var nomader, jegere, samlere og hy
der, Vi er blevet en slags supernomader, og vi ha
hele verden at boltre os i, siger Cécile Poignant og
forudser, at mobiltelefoner er den ene ting, der hel
sikkert kommer mange flere af.

— Objekter, der forbinder os, er alle vegne. Smart
phones er den ting, som de fleste al’ os har i heen
derne hver dag. Og det er kun begyndelsen pa er
langvarig trend. De her objekter repraesenterer ¢
folsom teknologi, som vi har ventet paimange ar, Dt
definerervores daglige liv, og antalletvil eksplodere
1 2020 forudser eksperter, at vi vil have 50 milliarde
tekniske objekter som iPads og mobiltelefoner, de

forbinder os til internettet,



HOBBIT-TRENDENS VARDIER

For Martin Raymond er der ingen wvivl om, at den
nye [rihed 1l selv at definere sit liv vil bewvde, at
mange flere tager en fime ouf og tager deres tilvae-
relse op il revision. Og her kommer et af tidens
buzzwords ‘mindfulness’ i den grad frem. For det
handler om at stoppe op og genindstille sine person-
lige vierdier,

I'mange ar har vores vardisaet primzert kredset om at
finde liferwork balancen, siger trendtrackeren og til-
fgjer med en blid sarkasme, at der vel egentlig ikke
varsaerlig mange af os, der faktisk fandt dén balance.
- Nu kigger vi pa, hvad arbejde betyder for os, men
ser det i hpjere grad sammen med andre aspekter af
voresliv. Vidriverikke bare med liver, vi tenker meget
ngje over, hvordan vi prioriterer det. Pa den made er
det en made al gribe styrepinden i vores liv, sa1 vi Far
en falelse af storre kontrol trods de mere begren-
sede pkonomiske muligheder.

Som et helt konkret eksempel frembeever Martin
Raymaond, hvordan man i New York kan opleve et
pudsigt fenomen pa toppen af bygninger. Ogvi taler
ikke tomatplanter og bistader, for urban gardeninger
efterhanden ved at viere om ikke old news, sa i hvert
fald en veletableret trend. Vi taler om campingplad-
ser umder New Yorks fumklende skylight,

De helt ekstreme inden for den sakaldte hobhit-
trend bor meget skrabet og sorger sely for vand og
elektriciter. Men campingpladserne Roof Top Cam-
ping Bivouac NYC pi tagryggene i New York er en
mere billedlig made at raede ud af verden, som vi
kender den.

= Folkarbejderilgbet af ugen og kommer sa heri de-
res fritid for at tilbringe tid med sig selv og deres tan-
ker, Det er ogsa et eksempel pa, atvores fritid ernoget,
vi bruger meget bevidst, siger Martin Raymond.

MINDRE ER MEGET BEDRE

Som forbrugere vilvii det hele taget have bade men-
tal og fysisk plads. Og vi kigger laengere end til bare
det wstetiske. Future Laboratory taler ligefrem om
sublime steder og arkitektur, Fx kan man tjekke ind
iisolaton pa Hotel Endémico i Mexico, hvor 20 vae-
relser er bygget hver for sig og har uspoleret udsigt
over bjergene. Og i det sydlige England har den be-
remite arkitekt Peter Zumthor designet The Secular
Retreat, som eretlille [risted designet til, atman kan
komme veek fra presset i det moderne liv.

Anne Lise Kjeer fra Kjaer Global har ogsa segt ud i
stilheden for at finde eksempler pa vores stigende
krav om aegte ting og historier, som vi kan stole pa.
-Folk er treette af forbrugerkulturen og seger derfor
mindre huse. Og mindre bygninger krever endnu
mere fokus pa kvalitet frem for kvantitet. Selv et lille
hotel som Juvet Landscape Hoteli detvestlige Norge
er baseret pa, at mindre er bedre,

- Designere er nedt til at forsta, hvad der sker, og
veere i kontakt med subkulturen, som driver den nye
trend. De ma forsta veerdien i lokal appel kontra glo-
bal appel. Det er et must at vaere aktiv deltager pa de
sociale medier. Og vinderne bliver de forreminger
og hoteller, der demonstrerer en innovativ evne og
kan svare igen pa den abne dialog, siger hun,

TEKNOLOGIEN SKABER FALLESSKAB

Dermed har Anne Lise Kjer fal pa en vigtig pointe,
somalle tre trendrrackere er enige om: Det kan godt

were, atvi sgger mere indre lykke, stilhed og mental
rigdlom. Atvivil se flere hoteller og design, der bru-
ger metaller, som bevidst blokerer for modtage-
signaletfor at give gaester en teknologisk pause, men
det betyder ikke, at vi alle kommer til at ga rundt i
lindeklaeder, meditere i nggne rum dagen lang og
forsage den moderne teknologi.

Tveertimod er sociale medier og vores mobiler og
iPads et af de omrader, hvor der sker mest, mener
Cecile Poignant. Og teknologien kommer til at pa-
virke alle trends, siger hun og giver et eksempel:
~Vivilhave sundere livog ved, atvi kommertilat leve
lengere. Takket viere sensorer pi vores mobiltelefo-
ner kan vi gemme alle vores personlige data: Antal
kalorier, vi forbriender, vores fedtprocent. hivor me-
get vi har sovet osv. Al den data kan vi pa en mere
avanceret made bruge til at passe bedre pi os selv.
Teknologien er ogsa en at arsagerne til, atviser en
ny og sterre felles ansvarlighed og en forbrugs-
kultur, der mere og mere bliver drevel at' at dele
med hinanden.

—Naogle borgere afviser nu idéen om, at man skal eje
noget for at kunne bruge det, De har opdaget eller
genopdaget idéen om at dele og leje. Men denne
gang er det ikke bare med deres venner og naboer,
men med hele samfundet: Og det vil sige alle pa in-
ternettet. Viser fx succestulde delebilsfirmaer, t_')'kt'l—
udlejning og folks private hjem, der bliver lejet ud
som ferieboliger gennem Airbnb.,

VI SOGER DAGDREMMERI OG MINDFULNESS

Men samtidig med ar vores livi stigende grad kom-
mer til at foregi pa sociale medier og pa nettet, vok-
ser bevidstheden ogsa om, at vi skal slukke. T jagten
pa det sublime vil vi ogsa sege et alternativ til vores
24/7- kulwur, der drukner dagdreommeri og kreativi-
tet, mener Martin Raymond fra Future Laboratory.
Vi spger mindfulness, gar pa digital kur og efterspar-
ger endnu mere fede til vores intellektuelle liv,
Livsstilskolen School of Life i London var lidt af en
first mover pa det felt, og i dag kommer alle mulige
mennesker til aftenseminarer med skaeve foredrag
med forende filosoffer og professorer. der larer
publikum, hvordan man @ndrer verden, dagdrom-
mer, bager brad eller bliver cool.

— Teatre og gallerier oplever ogsa et boom i antallet
af gaester. Med en usikker verden forude er det som
om, atviistedet for at beklage os har set fremtiden i
gjnene og besluttet os for at vare proaktive og Fi det
bedste ud af.

- Vi havde brug for en @ndring. Og den her trend er
muligvis vokset ud af krisen, men den ville viere kom-
met alligevel. Det er jeg overbevist om, siger Martin
Raymond, der mener, at selv folk uden treengt privat-
pkonomi og rade tal pa bund ogsa pa et tidspunki vil
tage deres liv og pengeforbrug op til revision.

FABULERENDE HISTORIER 06 MYSTIK

Men ligesom i andre krisetider traenger vi ogsa (il
lidt opmuniring. Og selv om vi fik nok af bling bling
og overforbrug, er vi ngs;"'l treette af den spartanske
modreaktion. Si nu vil vi have fabulerende histo-
rier, mystik og, ja—historiefortelling, somer det nye
mantra. Tag bare Lady Gaga, der lancerer en dufi
med nayvnet Belladonnas tare, siger Martin Ray-
mond, Vi vil have brands, der forstar at lege og
iscenesette sig som personer med alt, hvad det in-
debmrer af fejl og fororaffeligheder.

Gennemskuelighed og @rlighed er blevet faktorer,
som vi tager for givel. Nu leger vi respektlost med
virkelighed og fantasi. og som forbrugere kan vi sag-
tens skelne mellem logn og latin, Faktionstrenden
er allerede synlig pa sociale medier og plattorme
som Twitter, Facebook, Pinterest og Tumblr. Og in-
den for designverdenen kan man bla. se trenden
spire i form af personlige navne 1il mpbler, siger
Martin Raymond og nxvner [x Bear Sofa af Hay,
Trouers-kollektionen al’ TAF og Bloated Shelf af
Dustdelux, hvis design er inspireret af designer Da-
mien Gernays gravide kone,

DENYE STATUSSYMBOLER

Er jagten pa statussymboler sa endelig afbliest her i
den nye mere anti-materielle og sociale verden? Det
vil first movers og andre maske haevde, men det er
ikke rigtigt, mener de tre trendirackere, Statussym-
boler eksisterer ogsa i fremtiden, det er bare nogle
andre signaler, vi skal lere at afkode,
—Deterbareikke lengere coolatsidde til en middag
og fortzelle, at man har kebt en ny bil. For maske al-
lerede i dag og i fremtiden vil de andre omkring
border sporge: ‘Jamen, hvorfor lejer du ikke bare?’
Trenden er meget tydelig blandr de 20-30-arige. For
dem er det ganske enkelt ikke en del af deres ambi-
tion at komme til at eje et hus eller en bil. De er den
fprste generation i mange ar, hvor en del af dem har
ndsigt til langtidsarbejdslashed. Og den forandrede
praemis serter sin naturlige begransning pa mate-
rialismen. Trendtracker Anne Lise Kjer opsumme-
rer der sadan her:

— I en verden med en overflod al billige varer og
mere ogmereal detsamme, erdetheltvitaltatholde
sig il den unikke kultur og arv. Vivil have det egte
med historieforizelling og genopfundne ritualer, og
vivaever det ubesvaeret sammen med vores egne, per-
sonlige fortellinger. Derfor bliver de nye globale
must havestatussymboler autentiske oplevelser og
lokalt handvaerk baseret pa en baeredygtig flosofi og

‘made here',




FREMTIDENS DESIGN

Tendenser ifplge Martin Raymond,
Future Laboratory, London

— Trangen tl at lege og eksperimentere kommer til
udtryk i design, som bruger kontraster. Det kan vaere
eg mod berstet stal. Brune apotekerflasker med
computerprintede labels.

—Design skal tale til alle sanser, og derfor er materia-
lernes tekstur, vaegt og den folelse, de giver, vigtig —fx
fornemmelsen af at holde en kop.

— Videnskabeligt udstyr, visuelle effekter og gam-
melt handveerk kan vaere med til at give design en
ny dimension.

— Design skal vaere uperfekt. Ra kanter og skaeve lin-
jer giver os en [plelse af noget individuelt.

— Lethed og volumen kombineres. Fx ved at bruge
filt og leder til at skabe bladere kanter pa et design.
— Proportioner skal vaere ude af balance. Fx Niels
Datemas skeer, som ser nzesten komiske ud med sma
handtag og store hoveder.

— Inden for arkitektur er tanken om mindre spild
og udnyttelse af ressourcer i hgjsedet. Kunstneren
Mark Reigelman og arkitekt Jenny Chapman har
skabt et rustikt skur af 100 ar gammelt tree fra en
lade og bygget det pa Hotel des Arts i San Francisco.
Pa den made har de udnyttet bade “spildplads’ og
genbrugt materialer. Et andet eksempel er Za Bor i
Rusland, som har bygget et sakaldt ‘parasit’ kontor
mellem to eksisterende bygninger i Moskva.

Anne Lise Kjeer

OPLEVELSER

1. Hveravellir er et af de smukkeste
geotermiske omrader i verden.
wurw. hveravellir.is

2. Back to basic-hostel i Reykjavik.
warw. kexhostel. is

3. Juvet Landscape Hotel.

www. juvet.com

4. Million Donkey Hotel.

wuww.milliondonkeyhotel. net

5. Den svenske kok Magnus Nilssons
arktiske kokken,

www, favikenmagasinet.se

THE REAL THING
[ FEM AUTENTISKE

Za Bor.

Niels Date ma.

MINITRENDS

Ifolge Cécile Poignant, redaktgr
af Trend Tablet

Huilket rum kommer i fokus?

Vores rum bliver hydrider: Kekkenet haenger sam-
men med kontoret, og spisestuen, sovevarelset og
badevarelset er ét og samme rum. Den trend vil vi
se mere af i fremtiden, hvor vi prioriterer frihed og
flow i vores liv.

Huilket boligtilbehor bliver populert?

Stoffer og tekstiler er stjernen i vores hjem: puder,
tepper og gardiner. De giver en falelse af tryghed,
de varmer i hjemmet og kan hurtigt og billigt zendre
hele atmosfaeren.

Trenden inden for farver, materialer og mgnstre?

Som mennesker har vi et behov for at gere vores
hjem personligt —athzengig af hvor vi bor, mengden
af lys, klimaet og livsstil. Det er arsagen til, atvii dag
ser si mange parallelle tendenser, hvilket gor det
sveert at reducere trends til farver, en bestemt mode
eller mgnstre, som du bare ma have.

Designere og kunstnere, som er veerd at legge marke il
Mathieu Lehanneur, en ung, fransk designer, som
blander videnskab og fglelser og skaber helt nye
objekter. Kinesiske Al Weiwei, som er aktivist og en
politisk kunstner, der bruger sin kunst til at keempe.
Og Scott Harrison, som grundlagde den fantastiske

organisation Charity Water.




