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Hun radglver
de stgrste om
tidens trend

Trends: Hvide Sande-pige
har tyske BMW, engelske
Marks & Spencer,
italienske Benetton og
danske Ecco blandt sine
kunder. Alle vil de vide,
hvor moden barer hen

Af Nancy Frich

. 9731 3190

Designeren, trendforske-
ren og radgiveren Anne
Lise Kj@r er pa lynvisit i
Hvide Sande.

Meder pa Herningeg-
nen ger det muligt for hen-
de at indpasse et beseg i
barndomsbyen, hvor fi-
skeskipper Niels Kjaer kan
glaede sig over beseg af
datteren og barnebarnet
Vicente.

For det var i Hvide San-:
de det hele begyndte. Det
var her barneskoene blev
tradt, ligesom det ogsa var
her de foerste kreationer
blev designet, og de ferste
tanker blev tznkt.

Alt sammen noget, som
siden har udviklet sig til i
dag at vare blevet den 38
arige Anne Lise Kjars le-
veve), med eget trend- og
designerbureau, Kjaer
Global.

Fashionabel gade

Basen er London, med
otte fastansatte designe-
ren og 12 kunstnere, der er
tilknyttet pa freelance ba-
sis.

Det er ikke noget tilfael-
de, at adressen er Rona
Road i det fashionable

kvarter Hampstead i hjer-
tet af London.

Man er simpelthen
nedt til at vare, hvor tin-
gene sker, hvis man skal
beskaftige sig med trend-
forskning og design, men
det betyder ikke, at jeg ik-
ke er glad for at komme til
Danmark, siger Anne Lise
Kjer i en pause mellem
mader i Herning og Ke-
benhavn.

Beseget i Danmark dre-
jer sig denne gang om den
naeste Skandinaviske me-
belmesse, som afholdes i
maj maned.

Opgaven for Kjaer Glo-
bal er at udarbejde trend.
temaerne til messen. Se-
nest var det modemessen
Copenhagen Internatio-
nal Fashion Fair, som hav-
de bud efter den kendte og
flittigt brugte trendfor-
sker.

Her var opgaven at finde
den rede trad i tidens ten-
denser, og dernaest at bear-
bejde disse stamninger. sa
ogsa den danske mode-
branche og de danske for-
brugere kan vare med.

Resultatet blev et show,
som blev vist gentagne
gange i forbindelse med
modemessen, og som var
Inspirationskilde for mo-
defolkenes indkeb.

Sterste succes

Vejen er dog ikke gaet
direkte til London for An-
ne Lise Kjazr. Undervejs
har hun varet flere ar i ba-
de Herning, Hamburg og
Paris, inden turen gik til
den nuvzrende fire eta-

gers ejendom i London.
De fire etager er indret-

tet med kontorer og show- |

rooms. men som ogsa rum-
mer privatboligen.

- Min hidtil sterste suc- |

ces har nok varet, at jeg
tog springet til London, si-
den jeg kom herover er det
gaet virkelig staerkt. Jeg

har en utrolig god stab af =

medarbejdere, og det bety-
der meget inden for trend-

forskning. Det er en bran.
che, hvor man hele tiden
skal vaere pa forkant med
udviklingen. siger Anne
Lise Kjzer.

Anne Lise Kjar er en
positiv kvinde, og det er
ogsa en egenskab hun er
meget bevist om at fasthol-
de.

- Er man selv positiv og
ser lyst pa tilvarelsen, far
det lynhurtigt en afsmit-
tende virkning, pa ens om-
givelser, det betyder meget
for mig i hverdagen, »Hap-
piness« - glaede er et vigtig
ord, konkluderer Anne Li-
se Kjzr og lyser op i1 et
stort og glad smil, som
tegn pa at der er noget om
snakken.

Uddannet i Herning

Anne Lise Kj=rs bag-
grund for sin succes er i
orden. Ret hurtigt la det
klart for den unge Hvide
Sande pige, at fremtiden
skulle findes indenfor mo-
de og design.

17 ar gammel blev hun
optaget pa designskolen i
Herning, som i dag er
kendt under navnet Teko-
Center Danmark.

Her gjorde hun uddan-
nelsen faerdig som desig-
ner, og turen gik nu til mo-

dens mekka - Paris. Her
prevede hun uddannelsen
af, og havde job som model
ved modeopvisninger ved
siden af.

Naeste stop blev Her-
ning, hvor hun i fire ar
slog stregerne til moden
hos det kendte Martello
firma.

I 1988 var det igen tid til
at rykke teltpaelene op, og
denne gang gik det mod
Hamburg. .

I Hamburg fik Anne Li-
se Kjer etableret en inter-
national kundekreds, som
ikke kun ville have design,
men ogsd gerne ville have
inspiration til fremtidens
udvikling.

Det blev begyndelsen pa
trendforskningen, som
egentlig er det, Anne Lise
Kjeer allerhelst vil beskzef-
tige sig med.

I 1992 rejste Anne Lise
Kjeer til London. Firmaet
Kjaer Global blev skabt, og
i dag teeller kundekredsen
firmaer som det tyske
BMW, engelske Marks &

Spencer, italienske Benet-
ton, og danske Ecco. Alle
vil de vide, hvor moden
baerer hen.

Livsstil

Til belysning af hvor
moden bevaeger sig hen,
udgiver Anne Lise Kjaers
firma hvert ar 14 trendbe-
ger, som s®lges i blandt
andet Japan, Italien, Tysk-
land, England og i hele
Skandinavien.

Begerne benyttes af
modeindustrien, nar nee-
ste kollektion skal forbere-
des. Firmaet beskaftiger
sig ogsa med livsstil, sam-
fundsstremninger og ge-
nerelle trends i tiden. Og
her kommer talkshows
ind i billedet.

Utallige gange er der
bud efter trendforskeren,
og Anne Lise Kjer er ikke
sen til at give sin version
af udviklingen.

Her i Danmark har det
senest veeret Finanssekto-
rens Uddannelsescenter,
som har haft den hurtigt
snakkende dame pd pro-
grammet for at forteelle
om tidens tendenser. Men

ogsa andre har faet ejnene
op for Hvide Sande-pigens
evner til at forske i fremti-
den.

Blandt andet har hun li-
ge varet i Australien ind-
budt som aeresgaest ved
verdens sterste design
kongres, der blev afholdt
af den amerikanske Co-
lour Marketings Group.

Vind i sejlene

Anne Lise Kjer fortsl-
ler gerne, at det gar rigtig
godt for firmaet.

- Vi har vind i sejlene, og
arbejdstiden kan da ogsé i
perioder godt snige sig op
pa 60 - 70 timer om ugen,
men jeg holder fri om sen-
dagen, siger hun.

Netop friheden om sen-
dagen er hejt prioriteret,
her er det nemlig den fire-
arige Vicente, der er i hej-
s@det. Og Vicente betyder
meget for den travle for-
retningskvinde, som un-
der samtalen bade bader
og pusler den unge Kjeer.

- Det givar nye vardier
og indtryk at blive mor, og
han er faktisk en utrolig
god inspirationskilde for

mig, forklarer Anne Lise
Kjer, som ikke uden stolt-
hed fortaeller, at den lille
gut behersker bade det
danske, engelske og span-
ske sprog.

Faderen er en columbi-
ansk kunstner som ikke
lzengere bor sammen med
Anne Lise Kjeer.

Statussymboler

Inden fotografen duk-
ker op, nar Anne Lise i
hurtige og klokkeklare
vendinger at forklare,
hvordan man som trend-
forsker altid arbejder i tre
tider. Fortiden, nutiden og
fremtiden. De hanger ule-
selig sammen, for uden
den ene tid kan man ikke
tale om den anden.

- Noget af det man ser i
dag, altsd nutiden, hanger
sammen med fortiden,
folk seger tryghed i deres
barndom. Det betyder, at
man vil indrette sig pa en
maéde, sa flere og flere ting
fra barndomshjemmet fin-
der indpas i hverdagen. I
fremtiden vil man ikke ke-
be ting bare for at dekore-
re sit hjem, men derimod

mdrette sig med lmg. som
har en mening og en hi-
storie. Statussymboler vil
spille en mindre rolle i
fremtiden, siger trendfor-
skeren Anne Lise Kjeer,
medens den baerbare com-
puter pakkes sammen, og
trendbegerne laegges i den
rigtige reekkefolge, klar til
at blive prasenteret for
modeindustriens folk pa
medet i Kebenhavn naeste
morgen.



