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LONDON - »Vi skal tage os
tid til at teenke, « siger trend-
forsker Anne Lise Kjer. Hun
er stifter af Kjaer Global i
London og holder pa tirsdag
den 4. oktober en konference
i Kobenhavn sammen med
blandt andet Borsen med
titlen »Time to Thinke.

»Vi lever i en kompleks ver-
den, og hvis vi skal folge med,
mai vi stoppe op og tenke -
altsé tage os tid til at tzenke.
Vi skal sztte os ned og afgifte
hjernen og beslutte, hvad vi
vil med livet,« siger hun og
tilfajer: »Hvornir tog du dig
sidst tid til at traekke nogle ti-
mer ud af din travle kalender
for at fokusere pa fremtiden,
béde personligt og arbejds-
maessigt?«

Energibundt

Anne Lise Kjar sprudler af
energi, og det er ikke over-
drevet, nir man siger, at hun
saetter noget i gang hos en-
hver, huniommer i kontakt
med. Da Borsen moder hen-
de, er hun netop kommet til-
bage fra Portugal, hvor hun
har besogt en af sine kunder,
»Organtex« — en af de storste
producenter til blandt andet
Nike, van Dutch, Adidas o
Miss Sixty. Hun er i fierd m
at hjelpe dem med en frem-
tidsstrategi og en koncept-
kollektion.

Hun startede sin virksom-
hed Kjaer Global i 1988 og
flyttede i 1992 til London.
Hendes base er et lyst, rum-
meligt reekkehus i en af Lon-
dons nordlige bydele, som
hun flyttede ind i for et par ar
siden. Kzlderen bruges til
kontor, mens spisestuen er
indrettet som konference-
lokale. Hun bor sammen med
sin nidrige sen Vincente, som
har sin hule pa forste sal. Alt
er holdt i lyse farver, og lyset
skinner ind ad vinduerne. Og
den lille have, hvor Vincente
har puttet guldfisk - og to
}:-)50 fisk - i bassinet, oser af

Plads til tankerne

Det er vigtig for hende at ha-
ve »rigtige« arbejdsomgivel-
ser, og hun forklarer, hvordan
hun er i gang med at @ndre
indretningen »for at give
plads til tankerne«. Der er
fast tilknyttet fire medarbej-
dere, herunder en antropolog
og en MBA'er i kommunika-
tion og sociologi. og der

Trends tager over

hvor marketing
slipper

Den danske trendspotter Anne Lise Kjeer med international karriere i adferdens

veje og vildveje tager danskerne med pa rejse i et univers af spendende nye
mennesker og kunst

»inspirationen kommer fra samtaler med mennesker pa alle niveauer og fra kunstverdenen,« siger Anne Lise Kjr, der er meget
kunstinteresseret.

treekkes pd en rakke
freelancekonsulenter, efter-
hinden som opgaverne op-
stér. Der er et par pilotprojek-
ter i gang i gjeblikket. Og hun
har netop afsluttet et stort
projekt for elektronikgigan-
ten Sony, som havde over-
skriften »The Future of the
Home Entertainment Indu-
stry«. Hun har arbejdet for de
store, internationale koncer-
ner som Tkea, Herman Miller,
Tovota, McKinsey og Uni-

lever. Som hun selv udtrykker
det: »Brancher fra automa-
tion til elektronik, fra mobler
til mode, fra medicinalvarer
til dagligvarer og fra marke-
ting til reklame.« Til neeste &r
gir turen til Thailand for
blandt andet at holde fore-
drag. Det bliver til omkring
40 foredrag om éret og en til
to konferencer.
Inspirationen kommer fra
samtaler med mennesker pi
alle niveauer og fra kunstver-

denen. Anne Lise Kjer er me-
get kunstinteresseret og siger,
at kunsten er pd forkant med,
hvad der sker i samfundet.
»Time to Think«-temaet
opstod, efter at hun i et arstid
sammen med sine globale
kunder havde fokuseret pa
sout-of the- box thinking«-
filosofien, der bygger pd, at fa
folk ud af deres vante tanke-
gang.
»Alt for ofte sker forandrin-
gerne forst i kelvandet pd en

krise i stedet for at udspringe
af en noje planlagt strategi-
plan,« siger hun.

Internationalt mede

Det er den syvende konferen-
ce, Anne Lise Kjer laver i
Kobenhavn. Der kommer ud-
over fra Danmark og hele
Skandinavien deltagere fra
England, Nigeria, Thailand,
Spanien, Sydafrika, USA og
Ostrig. Sammen med Anne
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Lise Kjer vil fem foredrags-
holdere veere pa scenen. Det
er direktor i Instituttet for-
Fremtidsforskning, Johan Pe-
ter Paludan, Tony Chamber,
kreativ direkter hos trend- og
designmagasinet Wallpaper,
Josephine Green, der beskeef-
tiger sig med trends og design
hos Royal Philips Electronics,
Kate Ancketill, direkter for
GDR Creative Intelligence i
England, og Phil Teer, direk-
tor 1 St. Lukes’s Communica-
tions, England.

Visioner

Der er ikke tale om at kikke 1
en talkugle. Anne Lise
Kjeer fortzeller, at hun fokuse-
rer pa den visionazre tanke-
gang, og det falder hende let-
tere at kikke pa mellemlangt
til langt sigt.

»Det er fordi, jeg har tid til
at lave dybdegaende tank-
ning. Og pa den méade kom-
mer jeg ind i fremtidens for-
bruger,« forklarer hun. Jeg
kikker pé fire forbrugertyper
og kalder dem mine fire

sociale prototyper. De fire er:
Den frie sjel - der tager.
udfordringerne og lever livet

til sit fulde. Der er den glade
boheme, som ensker en bed-
re okologisk verden for sine
bern og forseger hele livet
igennem at kombinere ud-
dannelse med fritid. I}ien
etiske opdagelsesrejsende, der
er finansielt uaﬂlmnPg og on-
sker en lige verden for a.l?e og
stotter projekter, der giri den
retning. Den spirituelle turist
tager et sabbatér fra arbejdet
og soger efter de indre vaerdi-
er. Disse forbrugere fokuseres
der pd i hendes drlige »trend-

L.

»Fokusering pa trends og
adfeerdsmonstre vil i dette
arhundrede aflose den veegt,
man lagde pd markedsforing
i det sidste drhundrede,«
siger Anne Lise Kjer. »Jeg
straeber efter at saette gang i
folks kreative tankegang,«
siger Anne Lise Kjer og
tilfojer: »Jeg plejer at sige: »1
am your wake up call.«
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