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”Borgen” skal seelge
danske produkter

B Nordens popularitets-
balge bliver nu brugt til
at markedsfere danske
selskaber i Frankrig.

SOLVEIG GRAM JENSEN
Jyllands-Postens korrespondent
solveig.g.jensen@ijp.dk

PARIS

I Frankrig er det narmest
umuligt at neaevne, man
kommer fra Danmark uden
at blive spurgt: »Er det sa
som i "Borgen”?«

Franskmandene elsker
om muligt tv-serien endnu
mere, end danskerne gor.

Den samme begejstring
viser sig, ndr talen falder pa
den danske arbejdsmar-
kedsmodel, socialpolitik-
ken, ligestillingen mellem
mand og kvinder, Lars von
Trier, dansk design, Jussi Ad-
ler-Olsen, Noma og cykelsti-
erne.

Alt det - symboler og ek-
sempler pa den danske leve-
vis — skal koges ned til et
koncentrat, som danske
datterselskaber kan bruge til
at markedsfare sig pa i
Frankrig. Derfor medtes 20
af dem, herunder ISS, Novo
Nordisk og Linak, i Det Dan-
ske Hus i Paris i sidste uge.

Stoler pa Norden

Her dreftede de, hvordan
man kan bruge den nordi-
ske made at leve og arbejde
pa i markedsferingssam-
menhang med Kkonsulen-
terne Anne Lise Kjeer, frem-
tidsforsker og grundlaegger
af konsulentvirksomheden
Kjaer Global, og Erik Bruun
Bindslev, grundlegger i

konsulentvirksomheden
Merika.

»Det, man er fascineret af
i udlandet, er den tillid, vi
har til hinanden i Norden,
den absolutte gennemsig-

tighed, der er pa alle niveau-
er, og sa vores fokus pa kon-
sensus,« forklarer Anne Lise
Kjear,

»Vi har som handelsna-
tion varet utroligt gode til
at tilpasse os andre kulturer
- i skarp modsatning til
storre nationer, der var kolo-
nimagter. | den forbindelse
kan udlandet maske have
storre tillid til, at vi - igen-
nem vores Kultur og vardi-
grundlag - kan tilbyde ver-
den mere, end vi traditio-
nelt har troet, var muligt,«
vurderer Erik Bruun Binds-
lev.

Blandt deltagerne var Ver-
ner Hansen, administreren-
de direktor i Frankrig for
den danske virksomhed Li-
nak, der producerer aktua-
torsystemer, dvs. dele til
f.eks. at fremstille have-
senke-borde og -senge.

Han mener, at samarbejde
kan gavne hans og andre
mindre virksomheder i
Frankrig:

»Mange danske virksom-
heder hernede er sma, sa det
handler om at skabe op-
marksomhed om vores pro-
dukter. Her kan projektet
vare en derabner,« siger
han.

Verner Hansen peger ogsa
pa, at Frankrig netop har
vedtageten lov, som forplig-
ter virksomhederne til at fo-
kusere pa velfarden pa ar-
bejdspladsen. Derfor kan
der vaere en sarlig interesse
for de danske erfaringer in-
den for omradet.

Paris gar forrest

Faktisk har Nordisk Mini-
sterrdd allerede med held
udviklet "nordic cool” kon-
ceptet i USA for at fa noget
ud af den beundring, som
Danmark og Norden er gen-
stand for i @jeblikket. Derfor
er det planen at fa lavet en
strategi, som vil blive brugt
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Frankrig ser nordpa

Den franske praesident, Fran-
cois Hollande, sprang ved drs-
skiftet ud som fuldblods-soci-
aldemokrat og fremhavede
Norden som eksempel.

Den danske virksomhed ISS
er med sine 40.000 ansatte
den sterste udenlandske ar-
bejdsgiver i Frankrig.

bade inden for turisme-,
Kultur- og fedevaresekto-
ren.

Ambassaden i Paris tager
sa skridtet videre for at un-
derspge, om den positive
opmarksomhed kan bruges
kommercielt, sa de danske
datterselskaber kan nyde
godt af den.

Danmarks ambassader i
Frankrig, Anne Dorte Rig-
gelsen, far konstant spergs-
mal om det danske samfund
og mener, at Danmark og
Norden har noget, som
franskmandene kan bruge:

»Det var ikke tilfaeldigt, at
den franske prasident,
Francois Hollande, forleden
brugte to timer hos Novo
Nordisk hernede,« under-
streger hun, og uddyber:

»Mange af de gamle hie-
rarkiske strukturer star for
fald, fordi der er brug for
mange akterer. Her kommer
vi med en anden indfalds-
vinkel og en hoj grad af lige-
stilling mellem maend og
kvinder,« lyder det.

»Diplomatisk er det win
win, for sa er det ikke kun
mig, der fortaller om Dan-
mark, men ogsa 20 datter-
selskaber. «

Men, lyder det advarende:

»Vi ma ikke love mere,
end vi kan holde, sd nar vi
forklarer modellen, skal det
siges pa stille jysk.«
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Sidse Babett Knudsen som Birgitte Nyborg i DR-serie Borgen, der storhitter i Frankrig. Foto: DR



